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Resumo: O golpe politico de 2016 (MIGUEL, 2018, 2016), que afastou a presidenta do Brasil Dilma
Rousseff, possuiu uma inegavel dimensio de género que se relaciona com a midia como consolidadora
de moralidades sociais (CAL; GARCEZ; BARGAS, 2018). Objetivamos analisar o contetido de artigos
de comunicacio e politica acerca das abordagens tedricas sobre Dilma, com uma perspectiva de género,
durante trés periodos: 2013 (véspera das eleicSes); 2015 (1° ano de governo de Dilma Rousseff); e 2017
(pos-impeachment). Nossa fonte de dados sdao os artigos cientificos disponiveis nos anais do Congtresso
da Associa¢ao Brasileira de Pesquisadores em Comunicagao e Politica, a Compolitica', nos trés petiodos
citados acima.
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INTRODUCAO

Embora tenha entrado para a histéria, em 2010, como a primeira mulhet” a governar o Brasil
como presidenta’ (algo de grande valor simbdlico para as lutas feministas), Dilma Rousseff foi retira-
da de seu cargo politico, cerca de um ano ap6s reeleita. No dia 12 de maio de 2016, o Senado Federal
votou por seu afastamento no processo de impeachment, sob a acusagao de crime de responsabilida-
de. No dia 31 de agosto de 2016, Dilma foi condenada e perdeu o mandato, assumindo, entdo, o cargo
de presidente o vice, Michel Temer (PMDB).

Partimos do entendimento de golpe politico sofrido por Dilma Rousseff que foi destituida do
seu cargo em um “processo ilegal” (MIGUEL, 2016, p.31), sem respaldo constitucional (ja que nao se
identificou crime de responsabilidade), e por meio de uma manobra “sutelada por grupos poderosos”
(MIGUEL, 2018, p.7). A destitui¢ao presidencial, nesses moldes, promoveu discussoes, principalmen-
te entre os cientistas politicos, sobre uma visivel falta de influéncia popular junto aos representantes
formalmente eleitos e no rompimento de principios democraticos fundamentais. Isto €, o voto nao ¢
mais o tnico meio legitimo de se chegar ao poder (MIGUEL, 20106). Diversos autores refor¢am o en-
tendimento sobre o golpe politico (FREIXO; RODRIGUES, 2016; JINKINGS; DORIA; CLETO,
2016; SINGER; LOUREIRO, 2016; SOUZA, 2016; MIGUEL; BIROLI, 2017; SANTOS, 2017).

Neste sentido, ha uma dimensao do afastamento da ex-presidenta que pode — e deve — ser
objeto de nossa imediata reflexdo e analise: as criticas sexistas e misoginas direcionadas a Dilma, em
especial, a utilizagao de esteredtipos de género antes (nas elei¢oes), durante (o governo) e ap6s ter sido
afastada do cargo. Ainda que estas criticas parecam estar relacionadas essencialmente a pautas politi-
cas e economicas, na verdade, existe um “pano de fundo moral” (CAL; GARCEZ; BARGAS, 2018,
p-3) que hierarquiza — por meio das conversagoes cotidianas — o que ¢é valido (e invalido) moralmente
para homens e mulheres na sociedade.

A dissociagao feminina da esfera politica e o papel da mulher em nossa sociedade (fortemente
pautado por esteredtipos) constituem discussoes fundamentais trazidas pela teoria politica feminista
(SARMENTO, 2017; MIGUEL; BIROLI, 2011; MIGUEL; BIROLI, 2014; BIROLI, 2018; PATE-
MAN, 1993; OKIN, 2008). As instituicoes* presentes na sociedade contribuem para consolidar as
moralidades e reproduzir os papéis sociais sobre o que ¢ o feminino e o masculino, além de confirmar
discursos e reconhecer as falas — masculinas — como legitimas (MIGUEL; BIROLI, 2011). A midia é
um desses dispositivos, e funciona como um sistema de generalizagao de debates publicos no cotidia-
no (HABERMAS, 1997) por meio da disseminagao de discursos, c6digos e sentidos sobre o que ¢ ser

mulher e qual o seu lugar na sociedade.

* Dilma venceu o candidato José Serra (PSDB) no segundo turno das eleicées de 2010, contando com 56,05% dos
votos contra 43,95% para o candidato tucano. Nascida em 14 de dezembro de 1947, em Belo Horizonte, formada em
Economia pela Universidade Federal do Rio Grande do Sul, se filiou ao Partido dos Trabalhadores (PT) em 2001, era
considerada “apadrinhada” e sucessora do ex-presidente Lula - cuja influéncia, para muitos, fora determinante para a
sua eleicao. O primeiro mandato foi entre o periodo de 2011 a 2014, sendo reeleita para o segundo mandato eletivo
presidencial em 1 de janeiro de 2015.

3 E importante assinalarmos a utilizacio da expressio “presidenta” por Dilma Rousseff enquanto uma das polémicas
envolvendo os seus mandatos — ¢, inclusive, a sua capacidade politica. Dilma Rousseft, que se autointitulava “presi-
denta”, suscitou olhares de estranhamento e, inclusive, criticas relacionadas 4 suposta ma utilizagdo da lingua portu-
guesa: para muitos, a palavra “presidenta” estaria incorreta, tratando-se de um neologismo empregado por Dilma. E
interessante notarmos que até mesmo o uso de uma expressiao suposiamente incorreta tornou-se um argumento € prova
da incapacidade/inabilidade politica de Dilma para o catgo politico pata o qual fora eleita, o que nos fornece alguns
indicios dos niveis de misoginia presentes no discurso politico brasileiro.

* Podemos citar também como institui¢ées reprodutoras de moralidades e dos papéis sociais: o Estado, a familia, a
Igreja, a universidade.
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Se, como descreve Wilson Gomes, “a politica em cena ¢ justamente a politica que chega ao

publico” (GOMES, 2003, p.115), as representa¢oes midiaticas sobre Dilma, de maneira geral, sao
pautadas por imagens estereotipadas e machistas, retratando uma mulher wasculinizada, sem caris-
ma, de postura austera e rude, e constantemente criticada por sua aparéncia fisica ndo tio palatavel
para uma mulher na politica. Mesmo estas caracteristicas fisicas, que nenhuma relagio possuem
com a sua trajetéria e atuacao politicas, parecem servir de fundamento de sua inabilidade enquanto

gestora e administradora do pafs.

Portanto, neste trabalho, partimos da premissa de que o golpe politico sofrido por Dilma
Rousseff possui uma inegavel dimensao de género que se relaciona, intimamente, a midia tradicio-
nal. Nosso objetivo é analisar o contetido dos artigos de comunicagao e politica acerca das aborda-

gens tebricas sobre a ex-presidenta, a partir de uma perspectiva de género.

Para tanto, utilizamos como fonte de dados os artigos cientificos disponiveis nos anais do
Congresso da Associagao Brasileira de Pesquisadores em Comunicagao e Politica, a Compolitica’,
especificamente em trés perfodos: 2013 (véspera das elei¢oes); 2015 (1° ano de governo de Dilma
Rousseff); e 2017 (pds-impeachment). Nossa hipotese inicial é que a maioria dos artigos cientificos
produzidos pelo Compolitica que faz mencao a figura da Dilma, nos anos 2013, 2015 e 2017, nao
adota uma perspectiva de género em sua analise, o que significa que desconsideram as desigualda-

des de género existentes na politica e na midia hegemonica.

Como objetivos especificos, pretendemos verificar se os artigos cientificos produzidos para o
Congresso Compolitica, nos perfiodos pré e pés impeachment sobre a presidenta Dilma Rousseff,
utilizam aspectos que levam em consideragao o género enquanto categoria de analise. Analisaremos
quais as abordagens mais frequentes que nos possibilitam entender as questoes centrais que tém
sido tratadas neste ambito e quais sao as lacunas. Desta forma, o esfor¢o deste trabalho é — ainda
que de forma breve — tragar caminhos e fazer apontamentos sobre o debate envolvendo a trfade

género, midia e politica dentro da academia.

Para complexificarmos as relagoes existentes entre politica e midia em uma perspectiva de
género, utilizaremos Sarmento (2017), Miguel e Biroli (2014, 2011) e Scott (1996). Em uma aborda-
gem mais comunicacional, Gomes (2003) nos subsidiara no entendimento sobre visibilidade e imagen

priblica no contexto eleitoral; e Habermas (1997), apontando a centralidade do processo comunicativo.

O artigo esta dividido em cinco se¢Oes principais. Na primeira, fazemos uma discussao acet-
ca da relagao entre a trfada género, politica e midia. Na segunda, discorremos sobre a metodologia
utilizada. Em seguida, descrevemos os resultados obtidos com a analise de conteido. Na quarta
se¢ao, faremos uma breve discussao qualitativa sobre os resultados e sobre a teoria proposta na

pesquisa.

1. Género, politica e midia: a triade

A producido de conhecimento traz respostas cientificas as inquietagoes do cotidiano, e é por
meio dessa troca intelectual tanto de quem produz quanto de quem consome que é possivel identifi-
car, questionar e propor modifica¢Ges frente as desigualdades sociais — neste caso, de género. Nesse
ponto, ¢ importante relembrarmos que foi devido ao ingresso de mulheres nas universidades e ao

inicio da produgao cientifica na Ciéncia Politica, na década de 70 — e mais intensamente nas décadas

> Disponivel em: http://www.uftgs.br/compolitica2017. Acesso em 20 de julho de 2017.
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de 80 e 90 —, que as “feministas passaram a provocar o conhecimento construido pelo wainstream,

apontando como este nao refletia a experieéncia especifica das mulheres” (SARMENTO, 2017, p.23).

Logo, ha, aproximadamente, 30 anos, o género tem sido uma categoria de analise cujo concei-
to passou a ser empregado por varias autoras feministas para se referir a diferenca entre os termos
“sexo”, relativo as diferencas naturais/biologicas entre homens e mulheres, e “género”, que diz res-
peito as construgoes sociais, culturais e psicoldgicas. Muitas denunciaram a existéncia de papéis e ta-
refas culturalmente atribuidos (como se decorrentes de diferengas biologicas masculinas e femininas),
valorados socialmente e que criam relagdes de poder assimétricas entre ambos. Essa diferenciacio ¢
importante na medida em que torna visivel a construcao social dos significados e representa¢oes do
que ¢ ser mulher e ser homem, em cada época e lugar.

A definicio classica de Joan Scott (1996, s/p) é a de que “género é tanto um elemento constitu-
tivo das relagdes sociais fundadas sobre as diferencas percebidas entre os sexos quanto uma maneira
primaria de significar relagoes de poder”. Além de estruturar a percepgao e a organizagao simbolica
da sociedade através de processos de socializacao diferenciados para homens e mulheres, o género
também ¢é um campo primario no qual e por meio do qual o poder ¢ articulado. Tal entendimento nos
remete a segunda parte da defini¢ao de género: o género esta envolvido na concepgao e na constru¢ao
do poder em si mesmo (SCOTT, 1996).

As relagbes de poder entre homens e mulheres sao hierarquicamente estruturadas na sociedade.
E uma organizacao simbolica em que os homens estao verticalmente posicionados, sob vantagem
em relacdo as mulheres. As assimetrias de género ajudam a compreender questdes como a margina-
lizacao® feminina 80 anos apds o sufrigio; o motivo de, mesmo sem barteiras legais (ja que o voto
e as cotas, por exemplo, sio direitos garantidos), as mulheres ainda concorrem’ menos e se elegem®
menos; ou ainda langam luz sobre uma mulher — Dilma Rousseff — que alcancou o mais importante
posto politico do pais de forma legitima e perdeu o cargo, interrompendo, assim, todo um projeto de
governo democraticamente estabelecido.

Tais questionamentos indicam como os debates sobre as desigualdades de género — refletidas
de forma mais escancarada na politica — devem ir além do que esta previsto ou nao na legislacao.
Afinal, o direito e/ou o acesso ao poder nao necessariamente significam igualdade de género e nio
mudam o fato de o ambiente politico brasileiro permanecer machista, como explicam Miguel e Biroli
(2014):

(..) a decisdo sobre leis e politicas que afetam diretamente as mulheres ¢ feita
no Brasil, ainda hoje, e como foi ao longo de toda a nossa historia, por homens.
O sentido dessa discrepancia entre influéncia politica e presenca na sociedade — as
mulheres sio, afinal, pouco mais de 50% da populacao — ¢ um tema prioritario para

a teoria politica feminista. (2014, p.12-13).

¢ Miguel e Biroli (2014, p. 10) citam dados do IBGE: “a taxa de ocupacio entre as mulheres, que era de 45,2%, em 2002,
chegou a 49,2% em 2013, mas permanece mais de quinze pontos abaixo dos homens. O rendimento mensal médio dos
trabalhadores homens é, por sua vez, quase o dobro do das mulheres.”.

" Segundo dados do Tribunal Regional Eleitoral (TRE), durante as eleicbes municipais de 2016, no Estado, foram
20.200 registros de candidatura. Os homens corresponderam a 13.280 deles (68,67%) e as mulheres a 6.058 (31,33%).
§ A titulo ilustrativo, Filho e Alvares (2013, p. 166-167), com base nos dados do Tribunal Supetior Eleitoral (TSE),
mostram a distribui¢ao de prefeitos nas eleicées de 2012: foram 125 prefeitos e 19 prefeitas. Em relacao aos vereadores,
1699 vereadores eram homens, enquanto 240 mulheres. Some-se a esses dados o fato de que o percentual de mulheres

eleitoras no Estado, durante o mesmo periodo, foi de 49,91% (2012), ou seja, praticamente metade da populacio do
Estado.
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Assim, quando utilizamos o género enquanto categoria de analise e nos valemos da teoria

politica feminista, queremos nao apenas impugnar a naturalizacio de determinados comporta-
mentos considerados “masculinos” e “femininos”, mas também retirar da invisibilidade as dis-
crimina¢oes de género’ propagadas socialmente e refletir sobre a adoc¢ao de medidas capazes de
mudar tais praticas discriminatorias nas experiéncias do cotidiano e/ou nas praticas cientificas!®.
Rayza Sarmento (2017) indica duas questoes centrais para os estudos feministas em politica: 1)
o debate sobre priblico e privado; 2) o sujeito do feminismo. A primeira questio é a que vamos
nos ater, compreendendo que é por meio das significaces sobre priblico e privado que se delimita
o /ugar da mulher na sociedade (ou seja, no privado, no ambiente familiar e doméstico; fora da
politica). Tais discutrsos sio propagados, principalmente, pela disseminac¢ao de esteredtipos'' de
genero.

Na interface de género e politica, acrescentamos o elemento widia, enquanto empresa de
comunicagao, que é responsavel por naturalizar as convengdes morais do que é distinto entre
os sexos bioldgicos, acentuando, assim, as desigualdades sociais, como as de género (MIGUEL;
BIROLI, 2010). Isto ¢ feito de forma abrangente pela midia tradicional que propaga discursos
carregados de esteredtipos, com a oposicao entre priblico e privado e sobre a divisao sexual de
papéis sociais. Na politica, o senso comum ¢ o de que se trata de um espaco masculino onde o
‘atipico’ ¢ a presenca de mulheres, as quais nao “se encaixam” neste ambiente. Logo, “ha muito
mais aten¢ao ao estado civil e as relagbes afetivas das mulheres na politica que dos homens, bem
como a sua aparéncia fisica e indumentaria.” (MIGUEL; BIROLI, 2010, p.170).

Neste sentido, entendemos o papel da comunica¢do como central no contexto de género
e politica. E por meio da perspectiva sistémica da midia tradicional que se di maior visibilida-
de a certos assuntos (GOMES, 2003) e ocorre, também, a generalizacio de debates puiblicos
(HABERMAS, 1997). Isto é, as questdes sociais e politicas passam a receber maior atencao da
sociedade, pois a midia fomenta a arena onde os assuntos ganham notoriedade. Wilson Gomes
(2003) propoe discussdes sobre comunicagao e politica e suas transformagoes frente a uma so-
ciedade midiatizada. O autor discorre sobre a visibilidade como sendo uma estratégia (ferramenta)
importante dentro da politica midiatica de candidatos/eleitos. E uma “conexio entre as negocia-
¢oes da esfera politica e esfera civil” (GOMES, 2003, p. 116). Além disso, configura-se em uma
“habilidade” conseguir preservar a imagen priblica de forma positiva.

Para mulheres na politica, uma imagem negativa seria aquela oposta ao padrao social fe-
minino — alimentado por estere6tipos. Quando os ataques a Dilma Rousseff tornaram-se mais
intensos, em 2015, na medida em que o processo de impeachment se aproximava, a midia nos

ofereceu alguns exemplos marcantes de misoginia: a capa da revista Is#oé, sobre as “explosdes

? Adotamos o conceito de discriminagio de género constante no artigo 1° da Convengio sobre a Eliminacio de Todas
as Formas de Discriminagdo contra a Mulher (CEDAW, 1979): “(...) discriminag¢ao contra a mulher significard toda a
distingdo, exclusao ou restricao baseada no sexo e que tenha por objeto ou resultado prejudicar ou anular o reconhe-
cimento, gozo ou exercicio pela mulher independentemente de seu estado civil com base na igualdade do homem e da
mulher, dos direitos humanos e liberdades fundamentais nos campos: politico, economico, social, cultural e civil ou em
qualquer outro campo.”.

1 Sarmento (2017) afirma que o desenvolvimento de uma teoria politica feminista surgiu em resposta a teoria politica

tradicional cujo conceito foi construido a partir da exclusio de género. Ainda assim, as teorias feministas costumam ser
vistas como algo a parte da Ciéncia Politica convencional.

' Nesse sentido, as caractetisticas “femininas” sio aquelas relacionadas a emotividade, ao cuidado dos filhos, mater-
nidade, futilidade, fragilidade, sensibilidade, etc.; as “masculinas” referem-se a virilidade, racionalidade, agressividade,
competitividade, etc.
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nervosas da presidenta”, apontando para um suposto descontrole emocional de Dilma'?. Um

caso evidente de utilizagao de esteredtipos de género que reforcam a ideia de que mulheres sao
emocionalmente instaveis/desequilibradas. Logo, nio podem ocupar a esfera politica.

Outro exemplo é o da famosa matéria da revista gz sobre Marcela Temer, apresentada
como “bela, recatada e do lar”. Muito embora nao faca mencao expressa a Dilma, a revista utilizou-
se novamente de esteredtipos de género para descrever Marcela como o modelo "ideal" de mulher.
Isto é, bonita, passiva, maternal e na posicao politica de 1* dama. Uma contraposi¢ao a Dilma que

nio se encaixaria em tais naturalizados atributos sobre o “ser mulher”"?

. Ou ainda, a publicacdo da
revista Epoca sobre a vida sexual da Dilma', na qual o jornalista atribuiu os problemas politicos da
ex-presidenta a sua “falta de erotismo”.

Nesse contexto midiatico, vale ressaltar a relevancia dos dispositivos tecnoldgicos para o sut-
gimento de outras formas de produzir conteudos. As “redes sociais online” ou “midias digitais” tém
como caracteristicas basicas a “flexibilidade”, a “dinamica” e o “carater relacional” (MARTINO,
2014) de individuos que se relacionam mutuamente, reciprocamente, de forma fluida e momenta-
nea, em um ambiente digital. Ao se articularem, o ambiente online e o da vida cotidiana possibili-
taram o alargamento das nogoes de politica. O “poder de mobilizagao” das redes se revela nos tres
sentidos apontados por Martino (2014): no estrito (estratégias institucionais, criagao de perfis de
agentes politicos), no médio (discussao publica) e no amplo (visibilidade e manifestagao de identida-
des). Portanto, é um ambiente favoravel para divulgacao da agenda feminista na internet, apontada,
inclusive, como a “arena da luta feminista atual” (SARMENTO, 2017, p.144), e, também, criagao
de redes de solidariedade entre os individuos vitimas de discriminagdes como as de género. Os gru-
pos — como os identitarios, por exemplo - se mobilizam, desafiam padroes, renegociam “mundos
culturais simboélicos” em “praticas emancipatérias” de lutas por reconhecimento que os libertem do

“sofrimento social” e dos obstaculos que os impedem de se desenvolver (MAIA, 2014, p.17).

2. Procedimentos metodolégicos: organizagio e analise dos dados

Para entendermos em qual patamar esta a produ¢ao académica sobre midia e politica, a
partir de uma perspectiva de género, bem como de que modo os pesquisadores tém construido
esse conhecimento cientifico nos artigos dos anais oz/ine do Compolitica, recorremos a proce-
dimentos metodologicos que consideram relevantes os aspectos quantitativos. Como procedi-
mento de organizacao e analise de dados, utilizamos o método proposto por Bardin (1977): a
analise de conteudo. Para tanto, seguimos a proposta da autora que estabelece trés momentos
principais: a pré-analise; a exploragao do material; o tratamento dos resultados, a inferéncia e a
interpretagao.

Nosso ponto inicial é a observagao sistematica do conteudo, mas nao sé ele. Sao funda-
mentais também as consideracdes sobre as condigdes contextuais, os sentidos e expressdes mais
amplas que podem ser extraidos destes dados, uma vez reunidos. E um procedimento metodo-
légico que se mostrou interessante para a realizagdo de um mapeamento de recorréncias e regu-

laridades de uma ‘amostra bibliografica’ — como é o caso desta pesquisa. Depois de passarmos

12 Disponivel em: http:
-em-criticos-do-governo- entend Acesso em 6 de julho de 2017.

Y Disponivel em: http:

! Disponivel em: https:
es-sobre-vida-sexual-de-dilma. htm] Acesso em 6 de ]u]ho de 2017.
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pelas etapas da pré-analise, a exploragcao do material consistiu apenas na “administracao sistema-
tica das decisdes tomadas” (BARDIN, 1977, p. 101). Isto ¢, a partir dos artigos do Compolitica,

buscamos organizar os principais significantes textuais e desenvolver categorias baseadas nas
discussoes tedricas existentes sobre os estudos de género.

Em relagao ao corpus do nosso trabalho, este é constituido por artigos cientificos disponi-
veis nos anais do sitio do Congresso da Associacao Brasileira de Pesquisadores em Comunicagao
e Politica, o Compolitica. Nosso corpus inicial é de 42 artigos, em um recorte que engloba a pro-
dugdo especificamente em trés periodos: 2013 (véspera das eleicdes de Dilma Rousseff); 2015
(1° ano de governo de Dilma Rousseff); e 2017 (pés-impeachment). Na primeira fase de levan-
tamento (coleta de dados), entre os dias 20 de julho de 2017 e 30 de julho de 2017, acessamos
pela internet o site do Compolitica, na sessao ‘anais’, e checamos um a um dos artigos, desde
2013. Chegamos a 125 artigos através da utilizagao da palavra-chave de busca “Dilma”. Sentimos a
necessidade de refinar as buscas estabelecendo alguns critérios importantes, como: a) a Ocorrén-
cia da palavra-chave “Dilma”, citada acima de 3 vezes, e b) a existéncia de aspectos relacionados a
Dilma Rousseff como mulher/sujeito politico ou, ainda, sobre o governo dela. Repetimos a che-
cagem no site entre os dias 31 de julho de 2017 e 11 de agosto de 2017. Desta forma, fechamos
no nimero do corpus inicial de 42 textos.

Uma vez selecionados os artigos a serem analisados, estes foram organizados sistemati-
camente e codificados com base no modelo de formulario proposto por Sampaio et al (2010).
Neste formulario, constavam as seguintes codificacdes que foram adaptadas a nossa pesquisa,

conforme abaixo:

a) Artigo: cada artigo cientifico do congresso Compolitica foi classificado aqui quanto ao
(1) titulo do trabalho; (2) ano do Congresso; (3) resumo; (4) abordagem sobre género; (5)
objeto de pesquisa.

b) Autores e instituigdes: foram incluidas variaveis como: (1) nome do autor; (2) insti-
tuicdo do autor; (3) estado da institui¢ao; (4) nimero de autores; (5) expressao de género

do autor.

c) Abordagem tedrica: nesse ponto, o objetivo era verificar a principal abordagem tedrica
do texto. Se foram utilizadas linhas tedricas da Ciéncia Politica convencional ou se foram

aplicados estudos da teoria politica feminista, especificamente.

d) Categorias de analise: optamos por agrupar em categorias capazes de sistematizar os
principais focos de atengao dos estudos de género: (1) Representagoes; (2) Eleigoes; (3)

Impeachment; (4) Novas midias.

e) Ambiente comunicacional: meio ou ferramenta comunicacional analisado pelo artigo
em avaliagdo. Foram consideradas as seguintes categorias: (1) Féruns e chats; (2) Blogs; (3)
Websites; (3) Redes sociais; (4) TV; (5) Jornais; (6) Revistas; (7) Radio; (8) Outros.

Apbs a codificacao dos artigos em formularios, criamos as categorias de analise especificas
sobre género com base nas discussoes tedricas e no exame prévio dos artigos cientificos que ge-
rou um livro de codigos. A categorizagao foi dividida em quatro partes, conforme citado em pro-
cedimentos metodolégicos: (1) Representagoes, (2) Eleicoes, (3) Impeachment, (4) Novas midias.

No entanto, cabe explicarmos quais critérios foram significativos para a categoriza¢ao dos temas.
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Em Representagoes de Dilma, reunimos os textos que tratassem de representacoes sim-

bélicas a respeito da ex-presidenta como agente politico/mulher: estereétipos e papéis sociais
(MIGUEL; BIROLI, 2014; 2010; SCOTT, 1996); em Eleig¢des, foram agrupados aqueles que
abordassem sobre estratégias de campanha, campanhas eleitorais e os efeitos das campanhas nos
eleitores; em Impeachment, reunimos os artigos que tivessem como ponto de partida para a
discussao a destituicao de Dilma Rousseff do cargo de presidenta do Brasil; e, por fim, em No-
vas Midias, codificamos os textos relacionados ao uso das redes sociais no contexto politico e

de género.

3. Resultados

Para melhor visualizagao, dividimos a exposicao de resultados em dois momentos: a) perfil
geral dos artigos cientificos (que inclui os achados referentes as divisoes tematicas do formulario
de analise como artigo; autores e instituigdes e ambiente comunicacional) e b) abordagem tedrica e

categorias de analise dos artigos cientificos.

3.1 Perfil geral

Foram 42 artigos cientificos analisados do Compolitica, dos quais 10 (23,8%) foram produ-
zidos em 2013, 14 (33,3%) em 2015 e 18 (42,9%) em 2017. Com base na leitura dos titulos dos
trabalhos, dos resumos e das palavras-chave, foi possivel identificar se o género foi tratado como
categoria de andlise central. Percebemos que a maioria (90,48%) ndo fez uso da categoria, apenas

uma pequena parcela (9,52%). O grafico abaixo ilustra melhor esta proporc¢ao:

Grafico 1 — Abordagem de género.
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Fonte: elaboracao propria

No total de artigos, foram 83 autores e co-autores responsaveis pela producio, sendo que a
maioria, 19 (46,3%), trabalhou de forma individual no artigo. O trabalho em dupla vem em seguida,
com 13 (31,7%) ocorréncias; em grupos acima de 3 pesquisadores, foram 5 (12,2%); e, por fim, os
artigos em trio: 4 (9,8%). Observamos o género dos autores (homem/mulher) baseado nos nomes

proprios postos nos titulos das pesquisas:

Género na Amazonia, Belém, n. 14, jul./dez.,2018



) vro\vro\vfo\v(ﬁ

Grafico 2 — Género dos autores.
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Em seguida, identificamos o nivel de produ¢io homem/mulher com abordagem de género,
conforme o grafico 3. Isto ¢, 88,89% da produgao académica com perspectiva de género é femini-

na, enquanto 11,11% ¢ masculina:

Grafico 3 — Homens/Mulheres com perspectiva de género.
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Fonte: elaborag¢ido propria

Também identificamos em qual institui¢ao a produgdo cientifica foi mais acentuada, assim,
conseguimos visualizar quais sdo os principais polos produtores de conhecimento académico sobre

midia, politica e género (grafico 4)".

15 Esclarecemos que o nimero total de 55 artigos cientificos estd acima do total de artigos analisados (42) nesta pesqui-
sa, pois houve a ocorréncia de um mesmo artigo ter sido produzido por autores de instituicdes distintas.
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Grafico 4 — Produgao por universidade.
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Fonte: elabora¢io prépria

Ao observamos, de modo geral, as principais universidades de onde foram produzidos os
artigos cientificos do Compolitica, decidimos fazer mais um cruzamento de dados. Desta vez, le-
vando em consideragao as universidades situadas nas regides geograficas do Brasil. De antemao,
vemos um dominio das institui¢cSes localizadas nas regides Sudeste (55%) e Sul (30%). Ja somando
as regides Norte (5%), Nordeste (5%) e Centro-oeste (5%) nao se chega nem a metade da produ-

¢ao das universidades do Sudeste:

Grafico 5 — Producao das universidades por regiao.
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Vale ressaltar que dentro da regido sudeste, especificamente, foram identificadas quatro (4)
universidades de Minas Gerais (PUC Minas, UFJF, UFMG e UFSJ), quatro (4) do Rio de Janeiro
(UER]J, UFF, UniRio ¢ UFR]) e trés (3) de Sao Paulo (PUC-SP, UFScar e USP).'¢

Em relagdo ao ambiente comunicacional, obtivemos os seguintes resultados: a TV foi o

meio mais utilizado pelos artigos para subsidiar as pesquisas empiricas com nove (9) ou 23,6%
das ocorréncias em geral. Em seguida, tivemos oito (8) artigos que trabalharam com Redes
Sociais (21%); sete (7) com Jornais (18,4%); cinco (5) com Revistas (13,15%); e um (1) com
Radio (2,6%). Foram identificados outros ambientes comunicacionais a parte de nossa codifi-
cagio. Estes compreendem a quatro (4) artigos, ou 9,52% do total. E interessante elucidarmos
também que cinco (5) artigos trabalharam com dois ambientes comunicacionais a0 mesmo tem-
po (11,90%): dois (2) com TV/Website; um (1) com Jornal/Website; ¢ um (1) com Blog/
Website. Além disso, nenhum pesquisou individualmente os meios: Foruns e chats; Blogs; ¢
Websites.

3.2 Abordagens tedricas

Os 38 (90,48%) dos 42 artigos cientificos analisados do Compolitica que nio trataram
diretamente da questio de género no texto, porém utilizaram a Dilma Rousseff como sujeito
politico/mulher e ainda falaram de seu governo, foram categorizados por tematicas de aborda-
gem, conforme ja explicado nos procedimentos metodologicos. Neste sentido, identificamos
quais foram os principais temas que a producio cientifica se ateve nos textos: em primeiro lugar
tfoi Eleigdes, com 17 (44,7%) das ocorréncias. Dois temas ocuparam a segunda posi¢ao com 7
(18,4%) registros cada: Representagdes ¢ Novas Midias. Por fim, 6 (15,7%) artigos se enqua-
dram na categoria Impeachment. Identificamos, também, dois (2) artigos que nao se aplicam as
categorizagoes e correspondem a 5,2% do total de 38.

A tematica mais utilizada pelos 38 artigos — que é Elei¢gdes — foi fundamentada, princi-
palmente, por linhas teéricas que perpassaram a Ciéncia Politica tradicional, com exemplo de
autores que abordaram campanhas eleitorais, estratégias de marketing eleitoral, comportamento
eleitoral, pesquisas de opiniao como: Samuel L.Popkin, Alessandra Aldé, Marcus Figueiredo,
David L.Swanson, PaoloMancini, Anthony Downs, Stephen Ansolabehere, Roy Behr, Shanto
Iyengar, entre outros. Também foram bastante utilizados tedricos dos estudos de Ciéncia Politica
e Comunicacao (Gaye Tuchman, Robert Hackett, Paul Weaver, Daniel Hallin, Paolo Mancini) e
dos estudos de Comunicacao e Meios de Comunica¢ao (Paul Weaver, Fausto Neto, Robert Ent-
man, Maxwell McCombs e Donald Shaw, James W. Dearing, Everett Rogers, Nelson Traquina,
Diogenes Lycariao, Rafael Cardoso Sampaio). Em Economia, foram citados como principais
fontes: Albert Hirschmann, Johnson, S. Kaufmann, Bryan W. Husted, entre outros. Na Sociolo-
gia aparecem, por exemplo, Pierre Félix Bourdieu e John Brookshire Thompson. Da Linguistica:
Patrick Charaudeau e Dominique Maingueneau.

Em rela¢do aos 4 artigos (9,52%) que utilizaram género como uma categoria de analise,
tais trabalhos também foram dispostos em uma tabela de forma sistematica para verificarmos
os principais focos de atenc¢ao dos estudos. Organizamos associando o artigo identificado por

numeragao e as tematicas principal e secundaria abordadas:

!¢ Ficou de fora do Grifico 5 a Universidade de Beira do Interior (UBI), por se tratar de uma instituicdo localizada em

Portugal.
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Representagdes Eleicdes | Impeachment | Novas Midias
A2 X X
A25 X X
A28 X X
A39 X X
Total 100%

(X = principal abordagem; X = abordagem secundaria. Fonte: elaboracgio prépria)

Acrescentamos que, apesar de nao termos incluido na categoriza¢io se Dilma Rousseff
teve voz nestes artigos cientificos analisados, pudemos verificar que isto nao ocorreu em ne-
nhum dos 42 textos. Isto ¢, a fala da ex-presidenta, sua opinido, perspectivas e/ou valores nao
foram alvo dos estudos verificados nesta pesquisa.

Sobre as linhas tedricas utilizadas nos artigos cientificos que tratam de género, todas fo-
ram, fundamentalmente, baseadas na teoria politica feminista e iremos identifica-las pelas auto-
ras citadas. Susan Okin foi a principal fonte na discussao essencialista no feminismo sobre priblico
e privado (2 citagdes); Carole Pateman foi a mais citada no debate sobre o patriarcalismo nas estru-
turas sociais e politicas (2 citacdes); Iris Young foi utilizada para abordar a definicao de esteredtipos
de género e a sub-representatividade feminina (2 citagdes); Flavia Biroli também foi citada para tratar
de sub-representatividade e de antonomia femininas, além da relagao entre midia e politica (3 citagoes).
Outras ocorréncias sao: Judith Butler (heterogenecidade da categoria mulber — 1 citagao); Joan
Scott (conceito de género — 1 citagao); Luciana Panke (#pologias femininas em campanhas eleitorais
— 1 citagdo); Gilles Lipovetsky (categoria mulber - 1 citagao). Fernanda Mota (sub-representatividade
feminina - 1 citagao).

E importante frisar que outros autores — fora da teoria politica feminista — também em-
basaram de forma complementar as pesquisas sobre género como: Luis Felipe Miguel (relagao
midia e politica); Pierre Bourdieu (conceito de campo); Axel Honneth e Jessé Souza (teoria do

reconhecimento); e Antonio Lavareda (comunicacio eleitoral).

CONSIDERACOES FINAIS

Os resultados que obtivemos nos ajudam a confirmar a nossa hipdtese inicial de que a
maioria dos artigos cientificos produzidos pelo Compolitica que fazem mengao a figura da Dil-
ma, nos anos 2013, 2015 e 2017, ndo adotam uma perspectiva de género em sua analise — o que
significa que desconsideram as desigualdades de género existentes na politica e na midia. O que
indica, conforme observa Miguel e Biroli (2010), que, ainda que haja tradi¢ao nos estudos entre
os pares (género, midia e politica), a “intersecao das trés tematicas ainda ¢ um campo pouco estu-
dado na literatura internacional e em especial no Brasil” (2010, p.1). Isto é, a producio cientifica
neste ambiente selecionado nao buscou a intersec¢io dos temas.

Entre alguns dados que surpreenderam, estd o de a maioria dos artigos analisados pelo

Compolitica — como amostra de produgao cientifica — ter sido produzido por mulheres (62,65%).
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E, ainda assim, das 52 pesquisadoras, apenas 8 se propuseram a produzir 4 artigos sobre Dilma

Rousseff sob a luz dos estudos de género entre 2013 e 2017. Destaca-se, ainda, que apenas um
(1) produzido em 2013 e trés (3) em 2017. Isto ¢, em 2015, quando Dilma estava as vésperas
do impeachment, nio houve discussao académica no Compolitica sobre o assunto. No pds-im-
peachment (2017), a producao foi de apenas 3, frente ao total de 45 enviados ao Compolitica
naquele ano.

Este cenario nos leva a refletir sobre a universidade como uma estrutura simbolica — tal
qual a midia tradicional — que ¢ palco de relagoes assimétricas de género e, em certa medida, per-
petua convengoes morais. A comegar pela teoria politica que foi constituida sob uma perspectiva
masculina, em que o sujeito ¢ o homem (SARMENTO, 2017; MIGUEL; BIROLI, 2014). Uma
breve analise feita da producdo académica por meio dos artigos do Compolitica nos permite
fazer uma relagdo com outro ambiente de exclusao de género: o politico. Isto é, se ha maior
presenca de mulheres nas institui¢cGes superiores e, consequentemente, o acesso ao desenvolvi-
mento de conhecimento cientifico feminino nao alavancou as discussoes sobre género em parte
da academia, como esperar que um maior nimero de cargos eletivos ocupados por mulheres va
trazer relacbes menos conflituosas de género e mais politicas publicas as mulheres? Certamente,
¢ algo que precisa ser discutido e investigado.

E dai o papel importante do feminismo em suas diferentes “categorizacdes”, nos diferen-
tes espagos da sociedade, ja que sdo vertentes que ajudam a “esclarecer como sio moldadas as
diferentes explicacdes e solugdes feministas para a construgao de novas relacdes de género em
diferentes cenarios” (SARMENTO, 2017, p.24). O feminismo ¢ uma corrente politica-filoséfi-
ca fortemente pautada pelos estudos de género e pela viva relagdo entre o ativismo e a politica
institucional e que, certamente, joga luz sobre opressdes socialmente estruturadas e marcadas
pela diferenciagao entre homens e mulheres. Logo, ¢ um dispositivo fundamental na luta pelos
direitos democraticos e na busca por uma sociedade menos desigual.

Outro achado importante ¢ que os 38 artigos analisados que citaram Dilma Roussef, mas
nao trataram de género na abordagem sobre midia e politica, possuiam elementos interessantes
para que o género, enquanto categoria de analise, pudesse ser inserido no debate. A maioria deste
grupo teve como principal tematica Elei¢des — sejam campanhas eleitorais, marketing politico
ou pesquisas de opiniao. Neste sentido, pudemos perceber em alguns textos, por exemplo, o
emprego de esteredtipos de género como ferramenta das campanhas eleitorais da ex-presidenta
para ser aceita pelo povo ou a verificagao por parte dos artigos da veiculagao exaustiva desses es-
tere6tipos pela midia. Ainda assim, isto nao foi abordado nas pesquisas como uma arma prejudi-
cial, principalmente, 2 imagem da mulher que passa a ser desvalorizada, limitada e cerceada pelas
expectativas sociais. Nao se trata apenas de midia e politica, mas de uma questao de injustica de
género, pois 0os homens sao socialmente menos julgados do que as mulheres.

O aumento do interesse de pesquisa pelo ambiente digital (que, nesta pesquisa, identificou-
se estar proximo ao de TV) pode nos iluminar, em certa medida, para o potencial das redes so-
ciais online enquanto “alternativa”, ou seja, produtoras de conteudos diferentes dos da midia tra-
dicional. Mas também nos revela uma transposi¢ao mais intima entre os mundos fisico e on/ine no
cotidiano. Sao dados que nos aproximam do entendimento de Martino (2014) sobre a finalidade
das midias digitais nas trocas, compartilhamentos e engajamento. Uma “relacdo entre relagoes”
(MARTINO, 2014, p.57) baseada em lacos fluidos e dinamicos que criam “redes de solidariedade
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entre os individuos” (MAIA, 2014, p.17) que se unem por um sofrimento em comum, se mobi-

lizam por meio de afetos e se articulam em lutas politicas de afirmagdo de identidades. As redes
sociais online podem, em certa medida, funcionar como ferramentas uteis de visibilidade dos
discursos e conteudo do movimento feminista e também como mobilizadoras de a¢des politicas
para além do dispositivo tecnolégico.

Nesta pesquisa, buscamos fazer uma breve andlise da produciao académica sobre a pre-
sidenta Dilma Rousseff para verificar se os artigos cientificos produzidos para o Congresso
Compolitica, nos periodos pré e pés impeachment de 2016, utilizaram aspectos que levam em
consideragao o género enquanto categoria de analise. Analisamos as abordagens mais frequentes
(representag¢oes de Dilma) que nos possibilitou entender as questdes centrais voltadas para os
estudos de género sobre estereétipos e a dualidade priblico e privado e as lacunas ainda deixadas
pela producao académica. Onde esta a voz de Dilma Rousseff nas pesquisas académicas? O que
ela como politica/mulher pensa sobre as humilhacoes, os constrangimentos e as injusticas de
género que sofreu? E mais, quais suas percepgoes sobre o impeachment?

Ressalta-se que se trata da exposi¢ao de dados iniciais de uma pesquisa que precisa ainda
ser refinada. Ainda ha possiveis questdes e cruzamentos entre as categorias e discussdes com
abordagens tedricas que podem ser levantados. Ademais, os resultados iniciais apresentados aqui
indicam como ¢ valida a agenda de pesquisa que propomos sobre género, politica e midia, por se

tratar de uma tematica ainda pouco explorada pelos pesquisadores em questao.
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ANEXO - ARTIGOS ANALISAVEIS COMPOLITICA: 2013, 2015 ¢ 2017.

1. Midia e construcao de mitos politicos na campanha presidencial brasileira.
Autora: Katia Saisi.

2. Estereotipia e sub-representagao feminina no Horario Eleitoral Gratuito Brasileiro: Um estudo
de caso das elei¢bes presidéncias de 2010.
Autora: Fernanda Ferreira Mota.

3. Criador e criatura: petismo e lulismo nas retoricas discursivas do HGPE de Dilma Rousseff.
Autoras: Helcimara de Souza Telles e Teresinha Maria de Carvalho Cruz Pires.

4. Dilma Rousseff: Vestigios da Construgao de uma Candidata.
Autora: Joyce Miranda Leao Martins.

5. Para além das valéncias: os termos depreciativos e os enquadramentos usados na cobertura da
eleicao presidencial de 2010.

Autores: Lorena Miguel (autora); Joao Feres Junior, Eduardo Oliveira, Anaily Mafra, Ingrid
Pimentel e Renata Nascimento (coautores).

0. A apropriacao de personagens politicos nacionais em elei¢oes locais: o debate sobre transferéncia
de votos na disputa pela Prefeitura de Juiz de Fora em 2012.

Autores: Patricia Gongalves da Conceigao Rossini, Fernanda Nalon Sanglard e Paulo Roberto
Figueira Leal.

7. Ataques e contra-ataques: campanhas negativas na disputa presidencial de 2010.
Autor: Thiago Sampaio.

8. As sobre assevera¢Oes em noticias online.
Autores: André William Alves de Assis e Sonia Aparecida Lopes Benites.

9. O julgamento midiatico do mensalao nas paginas da Folha e Veja.
Autor: Eduardo Nunomura

10. Eleigoes 2010: a cobertura dos candidatos nas capas dos grandes jornais.
Autores: Joao Feres Junior, Lorena Miguel, Eduardo Oliveira, Anaily Mafra, Ingrid Pimentel e
Renata Nascimento.

11. Pesquisa de opiniao na cobertura do jornal O Globo das elei¢cbes presidenciais de 2010.
Autora: Karina Damous Duailibe.

12. Quanto vale uma valéncia? (O paper proibidao).
Autor: Luis Felipe Miguel.

13. Testando a hipétese do contrapoder: A cobertura das elei¢oes de 1998 e 2014.
Autores: Jodo Feres Junior, Eduardo Barbabela, L.orena Miguel, Marcia Rangel Candido e LLuna de
Oliveira Sassara.

14. Existe polarizagao nas postagens de Facebook de peridédicos brasileiros durante as elei¢oes? Uma

analise comparativa da disposicio de informagdes sobre candidatos as elei¢oes presidenciais no
Brasil em 2014.
Autores: Emerson U. Cervi, Marcio C. Carlomagno, Adriana M. Cedillo M. Moreira.
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15. Modernizagao das campanhas e estratégias eleitorais: os padroes de uso da internet nas elei¢oes
de 2014.
Autoras: Michele Goulart Massuchin e Camilla Quesada Tavares.

16. “Saindo do Armario”: A intensificagao da disputa politico-ideolégica no dialogo da campanha
presidencial brasileira de 2014.
Autora: Marcia Ribeiro Dias.

17. Revistas Semanais de Informacao e Dilma Rousseff: Um Estudo da Representagao da Primeira
Mulher na Presidéncia do Brasil.
Autoras: Thais Menegas Barcarolo e Tania Silva de Almeida.

18. A politica dos memes e os memes da politica: proposta metodologica de analise de contetdo
sobre memes dos debates nas Eleicoes 2014.
Autores: Viktor Chagas, Fernanda Freire, Daniel Rios e Dandara Magalhaes.

19. Cultura politica e marketing na campanha de Dilma Rousseff em 2014.
Autor: Jorge Almeida.

20. A propaganda eleitoral e a comunica¢dao no estado democratico: apontamentos sobre Brasil
2014-2015.
Autora: Alice Mitika Koshiyama.

21. Escandalos politicos e elei¢des no Brasil.
Autora: Vera Lucia Michalany Chaia.

22. A agenda da propaganda negativa no jornalismo televisivo brasileiro: uma analise das elei¢oes
presidenciais de 2014.
Autoras: Lucy Oliveira e Laura Gobbi.

23. Imagem e Politica: o Instagram na corrida ao Planalto em 2014.
Autores: Aryovaldo de Castro Azevedo Junior e Alice Marina Lira Lima.

24. Debate Politico: entre o Marketing e a Politica.
Autor: Marcelo Barbosa Camara.
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